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CSFII Coordinator Bulletin
Des informations, méthodes et outils CSFII pour mener la lutte contre la cécité

Quelques chiffres :

• A ce jour, 135 millions de
dollars ont été officiellement
récoltés et enregistrés

• Il nous reste moins de 160 jours
pour atteindre et dépasser le but
minimum de la campagne

• Les 2 622 Clubs Modèles
oeuvrent à la réussite de la CSFII

Plus de 2.600 clubs assurent le succès en tant
que Clubs Modèles et ont déjà récolté la moitié
des fonds dans le cadre de la campagne
SightFirst II. Au cours des prochains mois,
veuillez bien encourager les clubs qui présentent
un potentiel élevé à rejoindre les rangs des
Clubs Modèles ou des Clubs Modèles
Progressifs, pour ceux qui sont déjà Clubs
Modèles. Avec votre aide, nous atteindrons
notre objectif pour la campagne SightFirst II
de 3 000 Clubs Modèles au niveau mondial !

Le défi des Clubs Modèles�

Est-ce que chaque Lion dans votre
région est en mesure de sauver la
vue à 30 personnes ? Lorsque chaque
membre du club récolte ou offre la
somme de 180 dollars à la campagne,
ce geste généreux permet à 30
personnes de recevoir un traitement
de SightFirst.

L’IMPACT DU CHIFFRE 30

Au cours de la prochaine Journée du
Rapport Mondial qui aura lieu le 20
février 2008, les coordonnateurs de la
campagne SightFirst II présenteront leur
rapport sur les fonds collectés et cet
événement pourrait bien nous confirmer
que nous avons surpassé notre objectif
minimum de 150 millions de dollars !

LE RM No. 6 : Un événement historique
pour la campagne SightFirst II

DES FAITS SUR LA CSF II :

Si un club de plus dans chaque district

à travers le monde devenait un Club

Modèle, les Lions pourraient récolter

10 millions de dollars et sauver ainsi

la vue de 1,6 million de personnes !

PARTAGER LES

BONNES

NOUVELLES !

Si les clubs de votre région récoltent des
fonds pour la campagne, ils font quelque
chose de bien : ils sauvent la vue ! Trouvez
des façons d’inclure les plus belles réussites
des clubs de votre région dans le cadre de la
campagne dans vos bulletins et communica-
tions de district et lors des congrès et autres
réunions importantes.


